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Allgemeine Geschaftsbedingungen Leinwandwerbung 2008

MaBgebliche Bedingungen

Die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der
CAG fur die Durchfihrung der Werbung in
Filmtheatern basieren auf den ,Allgemeinen
Geschéftsbedingungen fir die Werbung in
Filmtheatern“ des ZAW Zentralverbandes der
deutschen Werbewirtschaft e.V.

Sie gelten fur den Gesamtgeschaftsverkehr mit
Auftraggebern  (Agenturen,  Werbekunden
usw.), auch wenn sie bei spateren Vertragen
nicht erwdhnt werden. Beim ersten
Vertragsschluss gilt als vereinbart, dass diese
Bedingungen in ihrer jeweils aktuellen Fassung
auch samtlichen Folgegeschaften zugrunde
gelegt werden. Sie gelten auch, wenn die
Auftraggeber auf eigene Geschéfts-
bedingungen verweisen, es sei denn, diesen
wurde ausdrucklich zugestimmt.

Auftrage

2.1 Auftrage seitens unserer Auftraggeber werden

erst nach schriftlicher Bestatigung oder durch
Ausfiihrung des Auftrages durch uns bindend
(genaue Fristen sind den  Buchungs-
modalitdten zu entnehmen). Die Bestatigung
von Einschaltterminen erfolgt unter dem
Vorbehalt, dass Einschalttermine verlegt
werden kénnen (siehe Punkt 4), soweit dies
aufgrund eingeschrankter Dispositionsmdglich-
keiten in den jeweiligen Filmtheatern
erforderlich ist.

2.2.

2.3.

3.1.

3.2.

3.3.

Wir sind berechtigt, die Annahme von
Auftragen oder die Durchfiihrung eines
Auftrages innerhalb von 3 Wochen nach
Vertragsschluss aus sachlichem Grund
abzulehnen.

Platzierungswinsche bei Werbefilmen und
Kinospots kénnen mit Ausnahme von
Presentern nicht verpflichtend angenommen
werden. Ein Konkurrenzausschluss kann
nicht gewahrt werden.

Preise

Die von uns berechneten Preise kdnnen im
Einzelfall aufgrund kaufmannischer
Erwagungen von den Preisen in unserer
Preisliste abweichen.

Alle Preise sind Vorfuhrpreise und verstehen
sich zuzlglich Mehrwertsteuer in gesetzli-
cher Hohe.

Die Werbemittel werden zu jeder regularen
Vorstellung vorgefihrt.

Fur die Vorfihrung gilt jeweils der Wochen-
Sekunden-Preis  (Werbefilm) bzw. der
Monats-Sekunden-Preis (Kinospot und Dia-
werbung) pro Theater.

4.1.

4.2

4.3.

Rucktrittsrecht, Riickvergiitung,
Verlegung von Einschaltterminen

Fir Auftrage gilt ein Rucktrittsrecht von 28
Tagen auf den Einschalttermin. Der Ricktritt
hat schriftlich zu erfolgen. Fur die Recht-
zeitigkeit ist das Datum des Posteingangs
maRgeblich.

Im Falle nicht abgenommener Ein-
schaltwochen bzw. bei Auftragserteilung
angegebener Werbefilm- bzw. Kinospot-
langen hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen  Abnahme entsprechenden
Rabatt zu erstatten.

Mehrfache Verschiebungen von gebuchten
Einsatzen innerhalb eines Kalenderjahres
sind zuldssig, wenn mindestens 3 Wochen
vor  Einschaltbeginn  eine  schriftliche
Erklarung vorliegt. Gleichzeitig muss ein
neuer Einschalttermin vereinbart werden.

Jedoch kann nur eine einmalige Ver-
schiebung in das folgende Kalenderjahr
erfolgen (innerhalb 12 Monaten ab Erstaus-
strahlung).



5.1.

5.2.

Bei einer Verschiebung in das néchste
Kalenderjahr kommt die Rabattstaffel
gemal Auftragserteilung zum Tragen,
sofern die Schaltung innerhalb von 12
Monaten ab Erstausstrahlung liegt.

Verschobene Wochen diirfen nicht storniert
werden.

Festauftrage kénnen nicht verschoben bzw.
storniert werden.

Motive, Langenangaben, Freigaben sowie
Anderungen missen mindestens 4 Wochen

vor Einschaltbeginn bekannt gegeben
werden.
Die  gegebenenfalls durch  Auftrags-

anderungen entstehenden Kosten kénnen
dem Auftraggeber in Rechnung gestellt
werden.

Zahlungsfristen, Zahlungsverzug

Rechnungen sind sofort rein netto zahlbar.

Bei Zahlungsverzug werden neben den
anfallenden Kosten Zinsen in Héhe von 5 %
Uber dem von der Deutschen Bundesbank
jeweils im  Bundesanzeiger  bekannt
gegebenen Basiszinssatz berechnet.

=CAG

5.3.

6.1

6.2
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Ist der Auftraggeber mit einer falligen
Zahlung in Verzug oder werden eindeutige
Umstande bekannt, die die Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers in Zweifel
ziehen, so sind wir berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Auftrages die Durch-
fuhrung  weiterer  Vorfihrungen  unter
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

Haftung

Der Auftraggeber hat bei mangelhafter Vor-
fuhrung nur Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzvorfihrung. Soweit diese Ersatz-
vorfihrung nicht innerhalb angemessener
Frist erfolgt oder sie erneut nicht einwandfrei
ist, hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung  oder  Rickgangig-
machung des Auftrages (Wandlung).

Schadenersatzanspriche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind bei leichter Fahrlassigkeit ausge-
schlossen. Dies gilt nicht fir die Verletzung
wesentlicher Pflichten, die die Erreichung
des Vertragszwecks gefahrdet. In diesem
Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden beschrankt.

6.3

6.4

6.5

6.6

6.7

Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen
Erflllungsgehilfen ist die Haftung gegeniiber
Kaufleuten dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrankt.

Schadenersatzanspriiche aus Unmoglich-
keit der Leistung und Verzug sind bei
leichter Fahrlassigkeit auf den Ersatz des
vorhersehbaren Schadens beschrankt.

Beanstandungen der Vorfuihrung kénnen nur
bericksichtigt werden, wenn uns der Mangel
unverziglich unter Angabe von Theater, Tag
und Vorfiihrzeit schriftlich mitgeteilt wird.

Wir Ubernehmen keine Haftung fir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur
die Vorfuhrung zur Verfligung gestellten
Unterlagen sowie dafir, dass die Werbung
den behordlichen und  gesetzlichen
Vorschriften entspricht.

Der Auftraggeber stellt uns von Anspriichen
Dritter frei, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags gegen die Werbeverwaltung
erwachsen.

Soweit die Prifung von Werbefilmen durch
die "Freiwillige Selbstkontrolle der Film-
wirtschaft" (FSK) zu Ausfallen fihrt, wird
durch uns kein Ersatz geleistet.



7.

Digitalisierung

CAG behalt sich das Recht vor, die
jeweiligen Werbefiime und Kinospots in
digitalisierter Form in Datenbanken zu
verwenden und/oder verwenden zu lassen.
Dies gilt insbesondere fir die Einspeisung,
Abspeicherung und/oder Bereithaltung.

Ferner behalt CAG sich das Recht vor, die
Dateien zum Zwecke der akustischen/
optischen Wahrnehmung, Vervielfaltigung
und/oder Verbreitung und/oder Verfigbar-
machung entgeltlich oder unentgeltlich zu
Ubermitteln und/oder Gbermitteln zu lassen.

Hierzu gehdrt in diesem Zusammenhang
das Recht, die jeweiligen Werbefilme und
Kinospots und die daran bestehenden
Rechte der Offentlichkeit entsprechend dem
Auftragsinhalt auf unkoérperlichem Wege
anzubieten und/oder anbieten zu lassen,
verfiigbar zu machen und/oder verfligbar
machen zu lassen und zu Ubermitteln
und/oder Ubermitteln zu lassen.
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Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erflllungsort ist Firth.

Im  Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen  Personen des Offentlichen
Rechts oder offentlich-rechtlichen Sonder-
vermdgen ist fur Klagen der Gerichtsstand
ebenfalls Firth.

Die  gegenseitigen  Rechtsbeziehungen
bestimmen sich nach deutschem Recht.

Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung nicht wirksam sein
oder werden, bleiben die Ubrigen
Bestimmungen gultig. In diesem Falle wird
die betreffende Bestimmung durch eine
neue wirksame ersetzt.

Stand der Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen Leinwandwerbung: Oktober 2007.



